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Cette ®tude est une initiative de lôAssociation de lôAgrotourisme et du Tourisme 

Gourmand du Qu®bec et fut r®alis®e gr©ce au financement offert par lôAccord Canada-

Qu®bec de mise en îuvre du Partenariat canadien pour lôagriculture. Cet accord 

appuie des initiatives stratégiques qui aideront les secteur à croître, à innover et à 

prospérer. 
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Mise en contexte

Le secteur du tourisme gourmand et de lôagrotourismepropose la découverte dôunterritoire à travers son terroir, ses activités

agrotouristiques ou bioalimentaires et ses expériences culinaires. Il propose une diversité dôexp®riences(dégustations, visites,

animations, ateliers, etc.) à travers une diversité dôorganisationstelles que producteurs, artisans-transformateurs, boutiques,

restaurateurs, etc. Côestplus de 2 000 entreprises et organisations qui îuvrentdans ce secteur.

Il a longtemps été perçu comme une activité complémentaire à lôoffretouristique, tant par lôindustrietouristique elle-même que par

le ministère du Tourisme. Les études réalisées depuis une dizaine dôann®esont largement permis de démontrer quôaucontraire, il

sôagitdôunproduit dôappelet dôunsecteur dynamique qui génère à lui seul des séjours touristiques et des retombées économiques

importantes. Lô®tudeéconomique du secteur en 2016 que nous avions réalisée pour votre association avait permis de mettre en

évidence le poids économique du secteur, notamment quôilengendrait plus de 25 millions de visites-personnes annuellement, se

comparant favorablement à dôautressecteurs dôactivit®s.

LôAssociationde lôAgrotourismeet du Tourisme Gourmand du Québec (AATGQ), qui représente le secteur et contribue à son

développement et à sa promotion, souhaitait mettre à jour lô®tuderéalisée en 2016 pour voir comment les résultats ont évolué dans

les dernières années. Des sondages récents auprès des organisations membres quant à la hausse de leur achalandage et de leurs

revenus laissent présager une croissance importante dans les dernières années. Ceci va dans le sens des grandes tendances

observées, alors que les Québécois sôint®ressentde plus en plus aux aliments locaux. La présente étude permet donc dôactualiser

lô®tudedes impacts économiques du secteur et de pouvoir bien démontrer son dynamisme et son importance relative.

Lô®tudea été réalisée en utilisant 2021 comme année de référence. La pandémie était toujours dôactualit®durant cette période et

bien que ses effets nô®taientpas aussi forts quôen2020, elle a tout de même impacté le secteur. Dôuncôté, les Québécois se sont

tournés davantage vers les différentes régions du Québec, mais de lôautreplusieurs restrictions sanitaires ont pu ralentir voir arrêter

certaines activités lors de certaines périodes. À cela sôajoutele fait que le profil et la taille des répondants de cette étude diffèrent

de ceux des répondants de lô®tudede 2016. En conséquence, la comparaison entre les deux études doit être considérée avec

réserve pour certains résultats analysés.
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Méthodologie

Collecte de données

ÅEnquête électronique auprès des entreprises 

qu®b®coises îuvrant en agrotourisme et tourisme 

gourmand, pour récolter des données relatives à 

leur achalandage, leur performance financière, les 

emplois générés, les investissements réalisés et 

leur perception des impacts générés de nature 

autre quô®conomique;

ÅGroupe de discussion avec des partenaires et 

collaborateurs, en particulier pour les impacts plus 

qualitatifs.

Évaluation des impacts

ÅAnalyse des impacts économiques des dépenses 

de fonctionnement avec le modèle intersectoriel de 

lôInstitut de la statistique du Qu®bec (ISQ);

ÅAnalyse des impacts économiques des dépenses 

dôinvestissement avec le mod¯le intersectoriel de 

lôISQ;

ÅÉvaluation sommaire des dépenses générées dans 

les autres entreprises du secteur touristique;

ÅÉvaluation des autres impacts plus qualitatifs.
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Méthodologie spécifique des collectes de données

Enquête auprès des entreprises

ÅEnquête réalisée en ligne, sur la plateforme SurveyMonkey, 

diffus®e aupr¯s des entreprises par lôAATGQ;

ÅPrétest du 16 au 21 septembre 2022;

ÅLancement le 22 septembre; 

ÅCommunications et rappels : 

- 3 courriels envoyés via Mailchimp les 22 et 28 septembre, 

et 13 et 25 octobre; 

- Publication dans le groupe Facebook des membres de 

lôAATGQ le 26 septembre et le 28 octobre;

- Partage par les référents régionaux dans leurs 

communications dans la semaine du 3 au 9 octobre et la 

semaine du 17 au 23 octobre (Centre-du-Québec, 

Charlevoix, Cantons-de-lôEst, Mauricie, Montérégie, Îles-

de-la-Madeleine, Gaspésie, Lanaudière, Outaouais, 

Québec, SaguenayïLac-Saint-Jean); certains ont fait des 

appels téléphoniques (Montérégie, Mauricie);

ÅClôture le 6 novembre;

Å506 répondants.

Groupe de discussion auprès des partenaires

ÅGroupe de discussion aupr¯s dôorganisations ayant un lien 

avec lôagrotourisme et le tourisme gourmand tenu en ligne 

sur la plateforme Teams le 29 novembre;

ÅNeuf participants provenant des organisations suivantes : 

- Événements Attractions Québec (2 participants);

- Tourisme Îles-de-la-Madeleine;

- Société du réseau des économusées;

- Ministère de la Culture;

- Table agroalimentaire du SaguenayïLac-Saint-Jean;

- Tourisme Montréal, Office montréalais de la gastronomie;

- Association des marchés publics du Québec;

- Conseil de lôindustrie bioalimentaire de lôEstrie (CIBLE).
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Une grande vari®t® de types dôentreprises dans la base de 
données et les répondants

Note : Dans la base de donn®es, les entreprises sont class®es selon une seule cat®gorie, alors que dans lôenqu°te, les r®pondants pouvaient cocher plus dôun choix. 

* Le total des r®pondants ¨ cette question est diff®rent du total de r®pondants ¨ lôenqu°te puisque certains ont laiss® cettequestion vide.

Sources : Sondage r®alis® aupr¯s des entreprises du secteur du tourisme gourmand et de lôagrotourisme, analyse RCGT.

Cat®gories dôactivit®s
Base de données

Répondants à 

lôenqu°te

Nbre % Nbre %

A
g

ri
c

u
lt

u
re

Ferme fruitière, maraîchère et grandes cultures 553 22 % 118 26 %

Ferme dô®levage 168 7 % 53 12 %

Fromagerie fermière 99 4 % 24 5 %

Ferme florale, jardin thématique 40 2 % 21 5 %

Ferme dôapiculture, miellerie 41 2 % 29 6 %

Ferme aquacole, maricole, pisciculture 11 0 % 5 1 %

F
a
b

ri
c

a
ti

o
n

 

d
ô
a
l
c
o
o
l

Microbrasserie 271 11 % 46 10 %

Vignoble 142 6 % 45 10 %

Cidrerie, producteur dôalcool fin 68 3 % 26 6 %

Distillerie 49 2 % 22 5 %

R
e

s
ta

u
-

ra
ti

o
n

Restauration régionale 465 19 % 73 16 %

Cabane à sucre et érablière 257 10 % 34 7 %

Restauration à la ferme 14 1 % 26 6 %

L
ie

u
x
 

d
e
 

v
e

n
te Lieux de vente de produits du terroir 284 12 % 152 33 %

Autres (ferme urbaine, moulin à farine, etc.) 0 0 % 36 8 %

Total 2 462 100 % 458* 100 %

La base de donn®es de lôAATGQ compte 2 462 entreprises qui sont r®parties comme indiqu® ci-dessous. On remarque que les 

entreprises r®pondantes ont un profil assez similaire : dans lôenqu°te, elles pouvaient toutefois indiquer plus dôune cat®gorie 

dôactivit®s. Les lieux de vente sont l®g¯rement surrepr®sent®s, probablement parce que plusieurs offrent un service de vente 

complémentaire à leur activité principale. Les restaurants offrant une cuisine régionale ainsi que les cabanes à sucre et érablières 

sont légèrement sous-représentés parmi les répondants.
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Un bon taux de réponse des entreprises de la Montérégie

* Le total des r®pondants ¨ cette question est diff®rent du total de r®pondants ¨ lôenqu°te puisque certains ont laiss® cettequestion vide.

Sources : Sondage r®alis® aupr¯s des entreprises du secteur du tourisme gourmand et de lôagrotourisme, analyse RCGT.

Cat®gories dôactivit®s

Base de données

Montérégie

Répondants à 

lôenqu°te Mont®r®gie

Nbre % Nbre %

A
g

ri
c

u
lt

u
re

Ferme fruitière, maraîchère et grandes cultures 104 31% 23 34%

Ferme dô®levage 17 5% 4 6%

Fromagerie fermière 8 2% 4 6%

Ferme florale, jardin thématique 8 2% 3 4%

Ferme dôapiculture, miellerie 3 1% 6 9%

Ferme aquacole, maricole, pisciculture 0 0% 0 0%

F
a
b

ri
c

a
ti

o
n

 

d
ô
a
l
c
o
o
l

Microbrasserie 42 13% 8 12%

Vignoble 41 12% 16 24%

Cidrerie, producteur dôalcool fin 16 5% 4 6%

Distillerie 8 2% 2 3%

R
e

s
ta

u
-

ra
ti

o
n

Restauration régionale 31 9% 6 9%

Cabane à sucre et érablière 27 8% 7 10%

Restauration à la ferme 5 1% 4 6%

L
ie

u
x
 

d
e
 

v
e

n
te Lieux de vente de produits du terroir 17 5% 17 25%

Autres (ferme urbaine, moulin à farine, etc.) 1 0% 2 3%

Total 335 98% 68* 100%

ê noter que dans la base de donn®es, les entreprises sont class®es selon une seule cat®gorie, alors que dans lôenqu°te, les 

r®pondants pouvaient cocher plus dôun choix. 
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Données régionales


